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RTL – EEN DAG IN HET LEVEN VAN
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- Volledige planning voor 8 zenders
- (RTL 4, RTL 5, RTL 7, RTL 8, RTL Z, RTL Crime, RTL Lounge, RTL Telekids)

- Commerciële blok verkoop en planning voor 36 additionele zenders
(oa. Viacom, Discovery, Fox)

- Op een willekeurige dag boeken we voor RTL zenders 60+ programma’s en 700 advertenties/promo’s per 
zender

- Dagelijkse optimalisatie van +/- 350 campagnes

- 1000 tot 1500 GRP’s per dag



RTL – SCTE 35 STRUCTUUR
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- Een dag bestaat uit elementen tussen “Start van de dag” (Network Start) en ‘Einde van de dag” (Network 
End)

- Een dag bestaat uit ”aaneengesloten” programma’s

- Een programma bestaat uit hoofdstukken en breaks

- Alle onderdelen die geen hoofdstuk zijn vallen binnen een break



RTL – SCTE DOELSTELLINGEN
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1) Creëer een betere gebruikers ervaring

a) Accuraat programma start

b) Fast forward door de content

c) Relevante advertenties
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VERBETERING SERVICE - PROGRAM START
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Nu: op Basis van de EPG starttijd

GTST geplande starttijd 20:00:54:400

20:00:54:400 20:04:14:320

Verschil tussen EGP tijd en de daadwerkelijke start van het programma
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Doelstelling: 

In een replay omgeving de gebruiker laten beginnen bij het echte begin van het programma

Vraag: waar begint het programma?

Nu GTST Mogelijk gemaakt door                                 En door Start Hoofdstuk

VERBETERING SERVICE - PROGRAM START
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Doelstelling: 

In een replay omgeving de gebruiker laten beginnen bij het echte begin van het programma

Vraag: waar begint het programma?

Nu GTST Mogelijk gemaakt door                                 En door Start Hoofdstuk

VERBETERING SERVICE - PROGRAM START

Program Start / 0x10  UPID 108430699
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VERBETERING SERVICE - PROGRAM START



RTL – SCTE DOELSTELLINGEN
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Accuraat programma start

Bij het opstarten van een programma via Replay zal de stream starten bij het eerste frame van de 
gevraagde content
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VERBETERING SERVICE - FAST FORWARD 
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Nu: Niet mogelijk/deels mogelijk

- Gebruikers moeten zowel de content als de commercials compleet kijken. 

- Fast forward is disabled

- Doelstelling: maak de gebruikers ervaring beter door Fast Forward door content toe te staan

Hoe ? 
- SCTE 35 Break markers (Break Start 0x22 / Break End 0x23)



FAST FORWARD DOOR CONTENT

15

Content mogelijk gemaakt door       en door Promo

Charitatief Promo Commercial Content

Maar waar begint nu de break?



FAST FORWARD DOOR CONTENT
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Content mogelijk gemaakt door       en door Promo

Charitatief Promo Commercial Content

Maar waar begint nu de break?
Break Start / 0x22

Break End / 0x23



RTL – SCTE DOELSTELLINGEN
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Fast forward door de content

Tijdens het hoofdstuk van het programma kan de gebruiker Fast Forward gebruiken, tijdens de break 
niet.
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RTL – RELEVANTE ADVERTENTIES
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Wat is relevantie /  voor wie is het relevant?
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RTL – RELEVANTE ADVERTENTIES
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Belangrijk voor RTL:

- Naadloze ervaring voor de consument

- SKO 1.0

- Stichting reclame code

- Europese Richtlijn Audiovisuele Mediadiensten

- Huidige lineaire afspraken met bureau / adverteerders

- Overlap tussen digitaal en lineair (1 commercial per DPO voor STB en meerdere voor OTT)

- Schaalbaar richting de toekomst
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Wat te doen met afspraken rond:

- Adverteerder Clash Management

- Sponsor clash (The Voice of Holland sponsored by Vodafone, geen T-Mobile advertenties)

- Tag-on management (30 seconden master, 2 commercials er tussen dan 10 seconden tag-on)

- 6 zwarte frames

- CPM versus GRP opbrengsten

RTL – RELEVANTE ADVERTENTIES
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Materiaal
Lineair: Materiaal gestandaardiseerd en breed geaccepteerd
Digitaal: Cowboy Land (zeker in programmatic/RTB)
Uitdagingen: Lengte, 

Kwaliteitspecs
6 zwarte frames
Adverteerder herkenning

Afrekenmodel:
Lineair: GRP (kosten voor 1 % bereik binnen de doelgroep)
Digitaal: CPM (kosten voor 1000 geleverde advertenties)

Planning/Yield Techniek:
Lineair: Optimalisatie 1 x per dag voor alle voorraad
Digitaal: Optimalisatie bij elke individuele impressie

Privacy:
Lineair: Gebruiker heeft relatie met distributie partij dus Opt-in en data verwerkersovereenkomst nodig
tussen distributie en RTL
Digitaal: Gebruiker heeft een relatie met RTL: Opt-in

RTL – LINEAIR VS DIGITAAL
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• Profileren door bureau/adverteerder van een lineaire gebruiker

• Panel onderzoek door panel van adverteerder

• Welke commercials mogen wanneer vervangen worden (eenmalige instructies) 

• Afrekenmodel tussen broadcaster en distributie

• Wie doet de ad-decisioning ofwel yielding

• Wat te doen in noodscenario’s (rampen etc)

RTL – EN DAN OOK NOG
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• Eerste stap is gezet (SCTE 35 markers)

• Gesprekken lopen (intern + extern)

• Waarde tonen aan de markt

• Technische tests

• Commerciële tests

• Productie

• Foxsports WEB OTT DAI = live 

Eerste OTT / STB stappen voor RTL zenders in 2019 – Vervolg in 2020

RTL – MORE TO COME



TOEKOMSTPLANNEN?
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Wat dacht je van:

- Promo’s afgestemd op je gedrag op intresse?

- Promo’s afgestemd op je gedrag op gedrag, interactie met Smart TV/STB apps?

- Programma’s met meerdere storylines (zoals You vs Wild)

- Commercieel model voor lineaire televisie zonder advertenties
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